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semplice vacanza. L’ Atlante dei cammini € pensato per quei viaggiatori che
desiderano vivere un’autentica esperienza nel nostro paese, immergendosi
a passo lento in quel patrimonio diffuso fatto di arte, buon cibo, paesaggio
¢ spiritualita che costituisce il carattere originale e I’essenza dell’Italia”.

La scelta di cammini ¢ varia e differenziata, per tutti 1 tipi di trekker: ci
sono quelli dedicati ai santi, come 1 cammini francescani, lauretani e benedet-
tini, quelli dedicati ai briganti come il sentiero che attraversa I’ Aspromonte, il
cammino di Dante che attraversa i luoghi dove Dante visse in esilio e scrisse
la Divina Commedia, il sentiero della Pace che ripercorre luoghi e memorie
della prima guerra mondiale, e ancora la via Appia, la via Francigena, la via
degli Dei, il cammino di San Vicinio, la via degli Abati, il sentiero Liguria, la
via Romea Germanica, il sentiero del Diirer e tanti altri. Per tutti pero il fine
ultimo ¢ quello non tanto di arrivare, ma di godersi il percorso.

Si tratta di uno strumento aperto a ulteriori sviluppi e all’ingresso di
soggetti istituzionali in grado di condividere prospettive e modalita di va-
lorizzazione integrata.

4.7. Diversita, identita e territori: 1’associazione “I borghi piu belli della
Svizzera”

L’ Associazione “I borghi piu belli della Svizzera” ¢ nata per promuovere in
forma unitaria insediamenti tipici e nuclei storici nei diversi cantoni della
confederazione, attivando politiche di valorizzazione basate sulle micro
identita locali e sulla tutela integrata del territorio®.

Nata nel 2015 sul modello degli analoghi sodalizi creati in Italia, Spa-
gna e Francia®, riunisce ventisette piccoli centri distribuiti in tredici canto-
ni*’. Si fonda su un’accezione ampia di patrimonio culturale, che include il
paesaggio, le strutture urbane, le caratteristiche costruttive degli edifici, le
tradizioni e le manifestazioni popolari. La costituzione stessa dell’associa-
zione ha dato vita a un marchio di riconoscimento di determinate caratte-
ristiche, che, nell’operativita della valorizzazione della promozione, si sta

= http://www.borghisvizzera.ch

* Per una presentazione generale dei passaggi si veda http://borghipiubelliditalia.it/club/
*7Sono: Ascona (Ti), Avenches (Vd), Breil/Brigels (Gr), Bremgarten (Ag), Cabbio-Muggio (Ti),
Eglisau (Zh), Erlach (Be), Emen (Vs), Evoléne (Vs), Grandson (Vd), Grimentz (Vs), Gruyéres
(Fr), La Neuveville (Be), Le Landeron (Ne), Lichtensteig (Sg), Luthern (Lu), Morcote (T1), Mou-
don (Vd), Poschiavo (Gr), Romainmoétier (Vd), Rougemont (Vd), Saillon (Vs), Saint-Saphorin
(Vd), Saint-Ursanne (Ju), Soglio (Gr), Trogen (Ar) e Valangin (Ne). L’associazione sta promuo-
vendo I'ingresso di ulteriori soggetti.
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configurando come elemento distintivo di realta locali peculiari e di tutela
delle tipicita urbanistiche e ambientali.

[ criter1 per I’ammissione, fissati nello statuto, sono stringenti.

Per essere inserito ed utilizzare il marchio, ogni comune deve avere
una popolazione che nel borgo antico o nella frazione storica prescelta non
superi 1 2000 abitanti (nel comune non si possono superare i 10.000 abi-
tanti complessivi). Gli edifici storici devono prevalere sull’insieme delle
costruzioni e dar luogo ad un complesso esteticamente omogeneo. Il centro
deve offrire un patrimonio di qualita che si faccia apprezzare per livello
urbanistico, qualita degli accessi al borgo, compattezza e omogeneita della
massa costruita, possibilita di percorsi diversi all’interno del borgo.

Criterio di ammissibilita rilevante € anche la qualita architettonica, de-
finita come armonia e omogeneita dei volumi costruiti, armonia ed omo-
geneita dei materiali delle facciate e dei tetti; armonia ed omogeneita dei
colori, delle “aperture” (porte, portoni, finestre, luci); presenza di elementi
decorativi simbolici armonici ed euritmici (frontoni, insegne, stucchi).

L’associazione si pone in una prospettiva che vada oltre la tutela per
puntare ad una valorizzazione attiva, da attuare con il coinvolgimento di-
retto delle amministrazioni locali. Possono essere ammessi soltanto i centri
per i quali gli amministratori abbiano manifestato con azioni e programmi
concreti una politica di sviluppo, promozione ¢ animazione del proprio
patrimonio misurabili secondo alcuni indicatori di valutazione. Fra questi,
vengono rilevati e monitorati: I’esistenza e il rispetto di un piano colore per
I’intero abitato, I’organizzazione di parcheggi esterni, la chiusura perma-
nente o temporanea del Borgo alla circolazione delle auto, il trattamento e
studio particolare dell’illuminazione pubblica, vincoli alle insegne pubbli-
citarie e alla gestione degli spazi pubblici, cura del verde pubblico.

Vengono valutate anche le politiche di sviluppo: la conoscenza e pro-
mozione della frequentazione turistica; I’esistenza di un’offerta di alta ri-
storazione e di attivita culturali; I’esistenza di artigiani d’arte, la presenza
di attivita commerciali.

Le amministrazioni e le realta locali devono essere impegnate nella pro-
mozione e nell’animazione. Devono essere attivi alcuni servizi essenziali:
un punto di informazione o accoglienza, I’organizzazione di visite guidate,
la distribuzione di guide e opuscoli promozionali, una segnaletica direzio-
nale e informativa; spazi e strutture per le feste al coperto o all’aperto; or-
ganizzazione di eventi di qualita; manifestazioni permanenti o temporanee.

Ogni associato versa una quota annua forfettaria, a cui si aggiunge una
cifra per ogni abitante: in questo modo si salvaguarda un equilibrio finan-
ziario in base alle possibilita degli associati, rapportate ai residenti e ai con-
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tribuenti. In cambio, il comune ha diritto di esibire, nella propria lingua,
I’insegna che certifica ’appartenenza a “I borghi piu belli della Svizzera”,
beneficiando dei vantaggi che questo riconoscimento procura in termini di
visibilita e di prestigio. Il marchio ¢ infatti noto sul piano internazionale e
apprezzato dai turisti: sanno che le loro aspettative non saranno disattese.

L’associazione, che ha fra 1 suoi obiettivi il progressivo allargamento
della rete, € orientata a una fruizione lenta, a un turismo di élite, a una
conoscenza approfondita dei territori e alla ricerca di elementi di qualita
diffusi, di una bellezza che si puo identificare anche nella strettoia o nel
porticato di un nucleo medievale, nella navata di una chiesa barocca, nel
profilo di una costruzione tradizionale trasformata in museo.

La stessa composizione riflette il carattere variegato e poliedrico del
contesto svizzero: sono inclusi borghi di valle, altri posti in quota, centri
collocati sui laghi e sulle direttrici stradali di attraversamento, gruppi di
villaggi e centri piu isolati.

La creazione di una vera e propria rete variegata per composizione
permette di avvalersi della maggiore visibilita di centri gia ben presen-
ti nell’immaginario locale e turistico per illuminare anche realta rurali e
meno note, in un’azione complessiva di medio e lungo periodo che faccia
conoscere 1l contesto paesaggistico elvetico e le sue potenzialita.

Un obiettivo generale del sodalizio ¢ anche lo sviluppo di una specifica
sensibilita di amministratori e popolazione locali intorno alla valorizza-
zione attiva e alla salvaguardia delle differenze, in accordo profondo con
la connotazione del territorio elvetico, che racchiude innumerevoli pecu-
liarita e diversita paesaggistiche, culturali, storiche e artistiche in poche
centinaia di chilometri.

I1 primo gruppo di comuni associati ha permesso la formazione di una
rete di eccellenze. Su questa base, il primo passo ¢ stata la creazione di un
itinerario ad hoc, veicolato sia sul web sia con specifiche pubblicazioni,

In generale, si sta strutturando un circuito permanente che permetta di
visitare 1 vari borghi, sviluppando sinergie e collaborazioni con gli alberghi
storici e le strutture esistenti. Altrettanto indispensabili sono le collabora-
zioni istituzionali con Svizzera Turismo e con le organizzazioni regionali.

Per raggiungere 1’obiettivo di una piena valorizzazione integrata, la rete
dovra arrivare a includere gli elementi positivi del territorio e i nuclei di
patrimonio in grado di attivare dinamiche virtuose: posizioni geografiche

*# C. VUiLLEUMIER - F. CEREA, J 'aime la Suisse et ses villages, Paris 2018 (con acquerelli di Daniel
Lanoux).

142






